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Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS): Introduccion a la nueva agenda de

desarrollo mundial
A Medellin, Noviembre de 2016



Agenda

Dar a conocer los principales retos y oportunidades que surgen de

Objetivo/proposito: definicion de los ODS y como lagganizaciones puedenlinear su
gestién con la nueva agenda de desarrollo mundial.

1. Contexto: AgendBost2015

2. De donde venimos: Objetivos de desarrollo del milenio

3. Elementos para definir los ODS a gestionar por parte de la
Contenido organizacion

4. Cudles son lo0®DSy por qué son importantes para lasganizaciones
TALLERSeleccionemos ODS!

5. Casosle empresas y su alienacion con los ODS
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Contexto: Agenda Post 2015
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Contexto 2015: Ano Clave!

COP21195 paises acuerdz ,‘ Y

que debemos evitar que | | PARIS 2015 4
temperatura del planeta G
aumente mas .

ODS195 paises acuerda
encaminar su desarrollo e
el cumplimiento de 17
objetivos que ayuden a
tener un planeta y una
sociedad sostenibles.
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Cambio Climatico: Qué ha pasado en 2016 en Colombia

Ratificar este acuerdo

compromete al
pais a reducir en un
20 por ciento las
emisiones de Gases
de Efecto
Invernadero (GEI)
proyectadas al 2030.

MEDIO AMBIENTE 8 SEP 2016 - 9:03 AM

Se radico proyecto de Ley para ratificar
Acuerdo de Paris frente al cambio climatico

La iniciativa busca que Colombia logre reducir el 20% de sus emisiones como parte de los
compromisos que hizo en la COP21.

Por: Redaccion Medio Ambiente

www.fenalcosolidario.com ORI OE

FORMADORES



Cambio Climatico: Qué ha pasado en 2016 en Colombia

FORO

MERCADO
VOLUNTARIO DE

CARBONO

Herramienta contra el cambio climatico
y oportunidad para el sector empresarial
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Primeras transaccione$recio por tonelada de
CO2

Entre $20.000 y $25.000 pesos
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Cambio Climatico: Qué ha pasado en 2016 en Colombia

Linea Verde Bancolombia

Con la Linea Verde de Bancolombia financia los proyectos que te
ayudan a mejorar la eficiencia energetica de los procesos de tu
emprasa con energia renovable y métodos de produccion mas

limpios.

Te ofrecemos asistencia tecnica experta en identificacion de proyectos y

asesoria en temas tributarios.

Adquiérelo en nuestras

sucursales

L.O Cpe CHx Sdfr m. Financiar proyectos de
e inversion con el objetivo Produccién mas
L, V d de prevenir, manejar, Egz’;ﬁg&i |impia y Eficiencia
1nea verae y/o mitigar los impactos Energetica.

ambientales.

Energia
Renovable e
Infraestructura
Sostenible.
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Cambio Climatico: Qué ha pasado en 2016 en Colombia

PARTE IX
IMPUESTO NACIONAL AL CARBONO

ARTICULO 207. IMPUESTO AL CARBONO. El Impuesto al carbono es un gravamen que
recae sobre el contenido de carbono de todos los combustibles fosiles, incluyendo todos
los denvados de petroleo que sean usados con fines energeticos.

El hecho generador del impuesto al carbono es la venta, retiro, importacion para el consumo
propio o importacion para la venta de combustibles fosiles y se causa en una sola etapa
respecto del hecho generador que ocurra primero. Tratandose de denvados de petroleo, el
impuesto se causa en las ventas efectuadas por los productores, en la fecha de emision de
la factura; en los retiros para consumo de los productores, en la fecha del retiro; en las
importaciones, en la fecha en que se nacionalice el derivado de petroleo.

El sujeto pasivo del impuesto sera quien adquiera los combustibles fosiles, del productor o
el importador; el productor cuando realice retiros para consumo propio; y el importador
cuando realice retiros para consumo propio.

Son responsables del impuesto, tratandose de derivados de petrdleo, los productores v los
importadores; independientemente de su calidad de sujeto pasivo, cuando se realice el
hecho generador.

ARTICULO 208. BASE GRAVABLE Y TARIFA. El Impuesto al Carbono tendra una tarifa
especifica considerando el factor de emision de didxido de carbono (COZ2) para cada
combustible determinado, expresado en unidad de volumen (kilogramo de CO2) por unidad
energetica (Terajouls) de acuerdo con el volumen o peso del combustible. La tanfa
comespondera a quince mil pesos ($15.000) por tonelada de CO2 y los valores de la tanfa
por unidad de combustible seran los siguientes:
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Que estan haciendo los paisé$sSA

Miren, si alguien todavia quiere disputar la ciencia en torno al cambio climatico, haganlo. Ve
estar muy solos, porque estaran debatiendo nuestros militares, la mayoria de los lideres
empresariales, la mayoria del pueblo estadounidense, casi toda la comunidad cientificay 19
naciones de todo el mundo que estan de acuerdo que es un problema y tienen la intencion d
NEaz2f GSNI 2¢

Presidente Barack Obama SOTU 2(

ECONOMY CLIMATE FOREIGN POLICY HEALTH CARE SOCIAL PROGRESS
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Que estan haciendo los paisé$SA

Donald J. Trump~ X m
realDonakdTrus

The concept of global warming was created
by and for the Chinese in order to make
U.S. manufacturing non-competitive.

54.."‘83‘1 14.654 PRE] AT ES
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Es posible crecer sin aumentar emisiones?

Change in California GDP, Population and GHG Emissions since 2000
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Es un tema de competitividad y oportunidades!

?5‘3 #BackClimateAction

Department Low carbon economy

of Energy &
Climate Change

The global market for low-carbon goods

and services Is worth more than

US $5.5 trillion

and is growing at over 3% per year
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La sostenibilidadps inversionistas

La sostenibilidad se estéonvirtiendo en indicador referente para evaluar la calidad gestion y
administracionde las empresas.

A Las empresas con un mejor desempefio en temas de sostenibilidad tiene ventajas como:
Aumentan sus ingresostiavesdel desarrollo de nuevos productos y servicios.
Reducen costos por medio de iniciativasede-eficiencia.
Manejan los riesgos regulatorios y operacionales defamaa masefectiva.
Protegen sumarca y sueputaciéonde formaexitosa.

Son mas agiles, adaptables y capaces de responder rapidamente a un entorno competitivo.

ComponenTs oF S&P 500 MarkeT VaLue
1005
Bi% 6% 32% 20% 19%
BO%
0%
20%
0%
1975 1985 1995 2005 2009
TANGIBLE ASSETS INTANG IBLE ASSETS
Sowrre: Lieran Femy
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La sostenibilidad y los inversionistas

Financial Impact
of Sustamnability

ROB=eCOSAM@®

Sustainability Inwesting

HBS: Corporate Culture of Sustainability

A corporate culture of sustainzbility has immense impact on corporate behavier of firms as well as their
performances. In the long run, High Sustainability firms (HSF), companies that voluntarily adopted sustainability
policies many years ago outperform the Low Sustainability firms (LSF), companies that adopted almost none of
these, both in terms of stock market and accounting perfformance.

Adoption Rates Of Sustainability Factors

Evolution of $1 invested in the stock market in

value-weighted portfolios

Sowrce: Eooles, Toannou & Sevalfeim (2011): The Impact of & Corporate Culture of
Su=lainahilify on Corporale Behavior and Performmance.

Harvard Business School, based on data provided by RobecoSAM.

Factor HSF LSF
Board level Sustainability Committee 419 15%
Disclosure / Stakeholder Engagement Results 20.3% 0%
Sustainability report external audit 11.1% 1.4%
Integrated Environmental Reporting 32.4% 10.8%
Integrated Social Reporting 25.7% 5.4%
Compensation Linked to Environmental Metrics 18% 8%
Compensation Linked to Sodal Metrics 35% 22%
HR Performance Indicators / Nonfinancial 54.1% 16.2%
EHS J Tracking Fatalities F7. 4%  26.3%
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La sostenibilidad y los inversionistas

Our focus on Sustainability and ESG
Issues enables:

= Beatter investment decisions

« TPG is a global private investment firm with + Enhanced rasults for investors, portfolio
over $50 billion of capital under companies, stakeholders and TPG
management » TPG companies to be better global citizens

* Founded in 1992, TPG specializes in

recognizing value or the potential for value TPG's commitment is to:

« TPG has built a strong international * Incorporate Susainabdity and EGG
presence with 17 Oﬂices in 10 countries considerations into our investment diligence

and decisions

* Ensure that Sustainability and ESG practices
Capital

are implemeanted and that messurable results

’ are achieved in our companies and
our aperations

= Strive for greater transparency from
oUr CoOMmpaniss
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Consumidores
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Consumo sostenible

Consumo sostenibles un concepto que considera que los seres humanos
deben ajustar sus habitos densumoa las necesidades reales y optando en el

mercado por_o,ociones gue favorezcan la conservaciomedio ambientey la
igualdad social.

-~
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Consumo sostenible

Colombia- ¢ Somos consumidores responsables?

PERFILES D€ LOS CONSUMIDORES

e

-
2. jESO 1O €5 CONMIGO!

6. MUCHAS GANAS, POCO FOCO
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Consumo sostenible

Colombia- ¢ Somos consumidores responsables?

PERFILES DE LOS CONSUMIDORES

2. j£S0 N0 €5 CONMIGO!

PeSPREOCUPADOS POR €L PLANETA, €L DESARROLLO
O LA SOCIEDAD, ASI SON QUIENEs PERTENecen A
€5T¢ PERFIL. INDIVIDUOS QUE NECESITAN SER MAS
CONSCIENTeS SOBRE LAS PROBLEMATICAS DelL
MUNDo en LA ACTUALIDAD,

A e5Te GRUPO D€ PERSONAS Les Tienen Ssin
CUIDADO COSAS COMO QUE ALGUIEN NO RECIBA UN
SALARIO JUSTO MIENTRAS OTROS S5€ LUCRAN MAS.
no ASUMen POSICIONES FUSRTES CUANDO MAS 5¢
necesiTan.
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Consumo sostenible

Colombia- ¢ Somos consumidores responsables?

PERFILES D€ LOS CONSUMIDORES

CReen en LA IMPORTANCIA DE LOS BENEFICIOS DeL
PReSENTe MAS que Los DeL FUTURC Y AUNQue se
PREOCUPAN POR PROBLEMATICAS SOCIALES Y
eCONSMICAS DEL MUNDO NO eSTAN CONECTADOS
con LA DIMENSIoN AMBIENTAL.

“TODA ACCION PRODUCE UNA REACCION™ DICE UNA De
LAS LEYES DE NEWTOMN, Y TAL PARECE QUE LOS
CIUDADANOS DE LOS QUE HABLAMOS €N e5TE GRUPO
sofn CoNsCIEnTes De QUE SUS ACCIONES, ADEMAS pe
TENER REPERCUSIONES €N SU ENTORNO CERCANO,
TAMBIEN AFECTAN AL PAIS Y, POR QUEé NO, AL MUNDO
enTero.
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Consumo sostenible

Colombia- ¢ Somos consumidores responsables?

PERFILES D€ LOS CONSUMIDORES

LOS PUEDE HABER VISTO POR AHI: N0 50N RAPICALES €N
SU AMBIENTALISMO PERO SI CONSIDERAN EL IMPACTO
DE 5US DECISIONES €N SU ESTILO DE VIDA. PUEDE QUE NO
SEAN ACTIVISTAS, PERO S5U CAPACIDAD ADQUISITIVA Y
MmiveL DE €DUCACIGN PUEDE HACER De  €LLoS
VERDADEROS AGENTES DE CAMBIO,

Son Jovenes, INQUIEToS, MeNores pe 30 Afios, que
CRECICRON CON LA IDEA DE TeNeR eL MUNpo A Sus
PIES. SON SINSNIMO PE VELOCIDAD, PE VIVIR UNA VIDA
A PLENITUD, Y LeS eNCANTA SEGUIR TENDEenciAs
MCLUSO LAS QUE eSTAN LIGADAS AL CUIDADO DeL
mepicAMBIENTE.

?
. ' FORMADBOR DE

FORMADORES




Consumo sostenible

Colombia- ¢ Somos consumidores responsables?

S COLOMBIANOS HOY EN DIA
ESTAN MAS CONECTADOS QUE
NUNCA CON EL MECIOAMBENTE
S PRECCOUPAMCION CON
PROBLEMATICAS SOCIALES Y
AMBIENTALES NO SE TRADUCE
EN MOTINVACION DE ACCION

Qdecods 10
ke preccupa fo ambiental
S

SABER
I

La actitud esta, pero la accion
no. Existe una brecha enorme

9de cada 10
lo sogal

A

entre lo que los colombianos :
saben y las acciones que se /
ejecutan con esa informacién.
7 decada 10
lo econémico
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Consumo sostenible

Caso promocion estilos de vida saludalg€olombina 100%
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